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TRIBINA

Moramo zakonski uravnoteziti ozbiljne 1 komercijalne
medije

Nema, dakde, kiteria razlikovanja, a i iteriji moraju biti dio viadine strategije oblikovanja

medijskog prostora u Hrvatskoj. Dok se takva strategija ne donese, ne bi se sjela
donosit i odluka o ukidanju novina poput Viesnika
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Da komercijalni medii u Hivatskoj svakodnevno rade na nevjerodostojnosti
medija —to je svima poznato. Da se tesko izborit za Eitatelja i gledatelja ako
se ne plasira Zutilo ~ i to je manje-vige svima poznato. Poznata je | Viesrikova
porazno niska tiraza, kao uostalom i sluganost nekih radijskih postaja i
gledanost nekih Tv-ermisija. Ono &to je nepoznato hrvatskoj viadi pa i nekim
ljudima koji se bave mediima  Einjenica je da se takvor odlukorm brkaju
moguénosti i oblici rada komercijalnih media i janog senvisa, odnosno da se
novinska kuta koja praktizki pripada Viadi RH mieri arSinom uspjesnosti u
prodaji futila. Sve su dosadagnje hivatske viade bile neuspjesne,
sneprofitabilnec, odnosno vise su troile nego Sto su uspjele prikupiti. Je i i
trebalo ukinuti?

Istodabno, nijedna viada jos nije donijela strateske dokumente o medijskom
prostoru u Hivatskoj, a jedina e pravedna odluka o Viesniku bila ona koja bi se
nametnula iz takve (zasad nepostojete) strategije. Onaj tko Zeli sudti i mierit,
treba donijeti krterie razlikovanja rada komercijalnin medija i javnog sevisa
Mieriti kornercijalne televizijske programe HAZU-ovim kiiterijima nije primjeren
Al jednako tako nije primjereno mierti Viesnikovo poslovanje komercijalnim
rierilon. Nema, dakle, kriterja razlikovania, a t kriterj morju bit dio viadine
strategije oblikovanja mediskog prostora u Hvatskoj. Dok se takva strategila ne
donese, ne bi se smiela donositi ni odluka o ukidanju novina poput Viesrika

Financijska (ne)uspjesnost HTV-a il Viesnika ne moZe procjenivati bez jasne
podjele »zadatakac i jasnih odnosa izmedu komercijalnih media i janog
senisa Komercijalni medii imaju svoja prava i svoje obveze. Njihovo e pravo
vaditi za profit, ulagati poradi dobiti. Na tor putu, jasno, moraju se pridrzavati
potpisani dokumenata. Al istodobno drava mora imati zakonske i
institucionalne oblike iii mehanizme uspostavianja ramoteze izmedu »0zbijno
kormercijalniic | ozbilnih novina, izmedu televizijskin distributera sapunica,
jeftinih filmova, jefinih seria. . i ozbiljne televizie

Kiut za uspostavlanie ramoteze razumijevanie je utiecaja medija na ljudsko
iskustvo, Taj se utjecaj e srmije svoditi samo na sadrzajno prograrmsko
priklanjanje medija ovoj ii onoj politicko opeii, ovoj il noj gospodarskoj
interesnoj grupacii - i je o sustau kajim i u kojemu realiziramo
kormunikaciju svih razina nagih drustvernin bica. Utaliko vaznijim postaje
uspostava ranoteze kojoj cilj mora biti pravo komercijalnih medija da emitiraju
odnosno objavijuju ono &to smatraju da ce im donijeti zaradu ( da je u skladu s
potpisanim dokumentima pri preuzimanju koncesije), ali da jednako tako trebaju
imati pravo iz svog proratuna financirati medie koji ce se bat temama
ozbiljnjima od jeftinih sapunica, jefinih seria i jeftinih fimova

Gradani suremenog masmedijima posredovanog svjeta moraju imati
moguénost gledati barerm jedan program na kojernu bi jedine reklame bile one
koje promoviraju kulturu, toleranciju, znanost, urmjetnosti td.; Eitat barer jedne
novine za koje ce znati da u rjima nece natréati na psovke novinara,
bornbastiéne naslove iza kojin se kije praznina, tekstove bez vise izvora, cme
kroriike na narastajutem broju stranica, trateve nepoznatih novinara u kojima
nepoznate tabule rase govore bizamosti o drugim tabulama rasarma koje te
novine za potrebe vete tirate uzdizu do »zvijezdac da bi ih posije bacili u prah

Najlakse je od svega reti da treba ukinuti novine koje proizvode gubitke. Tako
se najlakse i grilesi. Zasto? Zato Sto nije ponudena vizija medijskog prostora u
Hivatsko; nisu postaijena nagela odnosa komercijalnih i javnih media; nije
tijesena zakonski pozicija neprofitnih media, nije uspostavlien sustav
aradanskog nadzora medija i ustanova zaduzeni za reguliranje odnosa, fije
realizirana neovisnost Agencile za elektronicke medie, nije uspostavlien sustav
odabira istinski neovisnih mediskih strugnjaka za rad u takvim ustanovama itd
U torn kontekstu svaka odluka dolazi iz prostora iz kojega ne bi trebala dolazti
Takva je odluka svjedokorn da se nije mislilo ozbilino, nego da se lomilo preko
koljena. Ako nema jasne vizije razvoja media u Hivatskoj, onda je svaka odluka
ishitrena. Ako se medi budu reguliral ishitrenim odlukama, onda ce ova viada
inii isti grijeh koji je uinia i Raanova

Financiranje jawnog senvisa i neprofitrih media treba rjesiti sustavno
odustajanjem javnog senisa od ermitiranja reklama, odnosno tako da
kormercijalni medij izdvajaju odredene postotke svojih pritoda u ime raziitka
jawih i neprofitnih medija. Time komercialni medii mogu razvijati svoju
dielatnost na nain na koji misle da ce imati najvece prihode, jani se senis ne
mora zamarati marketingom, gledatelji mogu dobiti medi koji bi s ufitkom
aledali, a neprofitni medii mogu dobiti vietar u leda

Sto su najvece prepreke takvom pristupu? Prije svega to su interesne skupina
na HRT-u koje su razvile »posebne umjeSnostic trgovania sekundaZom. U
jednom od izvje¢a o HRT-u koje mi e doglo do ruku Eitao sarm, istina
poodawno, o tisutama nestalih sekundi reklamnog wemena. Nestaloga?

Stvatanje privida potrebe natiecanja s komercijalnim televizijama pruza HRT-
ovim urednicima moguénost spustanja razine kalitete programa i wodenje
terma kojima nije miesto na jaworm senisu. Dokidanje komercijalnin oglasa
oslobodio bi urednike takve potrebe — mogli bi se koncentrirati na proizvodnju
kvalitetriog prograrma jer bi jedino kvalitetom mogli imati potrebnu gledanost

Nestala bi potreba za Bingom i slignim »Sou prograrmimac, ne bisro morali
gledati reklarme T-Coma placene nasim skupim impulsima; ne bismo u
vegemiim satima morali gledati reklame za prozore, i wata, i kvake, i kade, i
sagove, i Kladionice, i ostalu »biZuterjuc na nacionalno] televizij. Zastitl bismo
nage dnewe boravke od histericnih najava jefinih firmova horora i <l. Mogli
bisrmo imati oazu uz koju bi bilo moguce razviati se, razgovarati i kiitizki misit

U nekim eutopskim drzavama neprofitni medii tako i fnkcioniraju. Ako je istina
neprofitna, a javni senvis treba tragati za njom i prezentirat je gradanima — zasto
se ne bi ustanovio jasan kriterj adnosa izmedu komercijalnih media i ostalin

Jawni se seis ne mofe razvijati u smjeru komercijalnih medija. Komercijalni
mediji moraju pladati svoju pristojbu za ulazak na hvatsko trist

poslovanje u hrvatskorn eteru. Ako je tormu tako, anda je potrebro zagaziti u
aktualni mediski mulj i razdvajiti ono Sto ne ide zajedno. Ako se to ne napravi,
sve e i dale biti samo poliizki hir, proizvoljna odluka, odnosno odluka iza koje
se kiiju interesi koj narma nisu poznati, ali koji su poznati poltici




